¢Por qué el sistemao
comercial crea pobreza e
impacta negativamente en
el medio ambiente?




Caso:

¢Por qué el sistema comercial crea pobreza e impacta negativamente en el medio ambiente?

Obijetivos del proyecto cooperativo:

e Visibilizar el desequilibrio de la cadena comercial, que provoca que las grandes distribuidoras e
industrias sean pocas y cada vez mas enriquecidas y los pequenos/as productores/as mucho/as
y cada vez mas empobrecidos/as.

e Contribuir a crear conciencia sobre las practicas comerciales abusivas y desleales que rigen el
sistema comercial actual frente a la alternativa que propone el Comercio Justo.

e Concienciar al alumnado como potencial consumidor/a de la importancia de su papel en la cade-
na comercial a fin de favorecer el cambio y denunciar los abusos.

e Cambiar los habitos de consumo

Glosario:

Pequenios productores agricolas: Seguiin datos publicados por el Comité de Seguridad Alimentaria
Mundial de la FAOQ, los campos de menos de una hectarea (1 campo de futbol es aproximadamente
media hectarea) representan el 70% de los 600 millones de explotaciones agricolas existentes en
el mundo. Estos campos, ademas de ser centros de produccién de alimentos, cumplen un impor-
tante rol social y econémico, ya que contribuyen a crear empleos en zonas rurales y ayudan a
reducir la pobreza en sus comunidades.

Agricultura familiar: forma de organizar la produccion agricola y ganadera, que es gestionada 'y
dirigida por una familia y que en su mayor parte depende de mano de obra familiar, tanto de muje-
res como de hombres. La familia y la explotacién estan vinculadas, y combinan funciones econémi-
cas, ambientales, productivas, sociales y culturales”.

Globalizacion econémica: se refiere a la expansion del comercio de bienes y servicios entre las
diversas naciones.

Mercados: Son espacios donde los pequenos pro-
ductores ponen a la venta su produccion, y pueden
ser fisicos y digitales. Un mercado deberia incluir
acceso a precios transparentes y certificaciones,
asi como vias de colaboracién con socios de la
cadena alimentaria.

Cadena comercial es un modelo de negocios que
describe el rango completo de actividades ne-
cesarias para crear un producto o servicio. Para

las empresas que producen bienes, esta cadena
comprende los pasos que llevan un producto desde
la etapa de concepcién hasta la de distribucion.

La cadena alimentaria es el conjunto de fases o
etapas necesarias para la obtencién de alimentos
desde su produccion primaria hasta el consumo.
Esas etapas son las siguientes.




12 Enestafase se lleva a cabo la produccion primaria de los alimentos mediante acti-
vidades agricolas, ganaderas, acuicolas o con la extraccién de recursos que se en-
cuentran al medio con actividades como la pesca, la caza o la explotacién de recursos
minerales de os en la alimentacién

2% Enestaetapase lleva a cabo la distribucion de los productos de la fase primaria de
forma directa o previa transformacion. Los productos pueden ser sometidos a dife-
rentes procesos como lavado, pelado, cortado, triturado, extraccion de zumos, grasas
u otros componentes, refrigeracion, congelacién, esterilizacion, mezcla de diferentes
ingredientes, tratamientos culinarios, y envasado.

3% Enestafase se incluyen todas las actividades de venta o servicio al detalle directa-
mente al consumidor final incluidas las actividades de restauracién colectiva, baresy
cafeterias.

42 Enestafase seincluyen las actividades que estan bajo responsabilidad de las perso-
nas consumidoras después de adquirir los alimentos hasta su consumo.

Salario digno: no existe una definicién universalmente acordada de salario digno como concepto y
no hay una cantidad universalmente aceptada que defina dicha remuneracion. Pero casi todas las
descripciones y definiciones de salario digno incorporan la idea de que se trata de una remuneracion
recibida por una semana de trabajo estandar por un/a trabajador/a en un lugar determinado, sufi-
ciente para permitir un nivel de vida decente para el trabajador/a y sus dependientes.

Precio justo (Segun principio del Comercio Justo): Un precio justo es aquel que ha sido establecido
de mutuo acuerdo por todos a través del didlogo y la participacién, que proporciona un pago justo a
los productores y también puede ser sostenido por el mercado. Cuando las estructuras de precio de
Comercio Justo existen, estos son utilizados como minimo. Pago justo significa la provisién de una
remuneracion socialmente aceptable (en el contexto local) considerado por los propios productores
como justos, y que tenga en cuenta el principio de igual pago por igual trabajo entre mujeres y hom-
bres. Las organizaciones de Comercio y de Importacién de Comercio Justo apoyan el desarrollo de
capacidades segln sea necesario a los productores, que les permita establecer un precio justo.

Explotacion laboral: presenta normalmente varias caracteristicas y generalmente todas ellas se ma-
nifiestan de forma conjunta. Por una parte, la jornada de trabajo supera con creces las 8 horas diarias
y no se respetan los tiempos de descanso. El salario es muy inferior al establecido segtin los conve-
nios en vigor. Por otro lado, el trabajo se realiza en condiciones precarias (sin la seguridad necesaria,
con riesgos para la salud, y sin las suficientes condiciones técnicas).

Trabajo infantil: todo trabajo que priva a los nifios y nifias de su nifiez, su potencial y su dignidad, y
gue es perjudicial para su desarrollo fisico y psicolégico. Asi pues, se alude al trabajo que: es peligroso
y prejudicial para el bienestar fisico, mental o moral del nifio; que interfiere con su escolarizacion
puesto que les priva de la posibilidad de asistir a clases; que les obliga a abandonar la escuela de for-
ma prematura, o les exige combinar el estudio con un trabajo pesado y que insume mucho tiempo.

Deforestacion: proceso de despojar un terreno forestal de sus plantas y arboles, es decir de su vege-
tacion. Los bosques cumplen valiosas funciones en la naturaleza y perderlos es muy perjudicial para
el medio ambiente y, ademas, contribuye al cambio climatico, ya que los arboles secuestran carbono
mientras crecen

Paises empobrecidos: empobrecido requiere que haya un empobrecedor. El pais se define asi por su
situacion de pobreza que es causada por terceros (otros paises, empresas, organizaciones interna-
cionales, financieras...) y en ocasiones, también intervienen agentes y estructuras del propio pais.

Paises enriquecidos: El pais se define asi por su situacion de riqueza que es causada por su
posicion de poder hegemonico y por el apoyo de terceros igualmente hegemdnicos (otros paises,
empresas, organizaciones internacionales, financieras...) tanto de fuera como dentro del pais.




Pasos a realizar:

Todos los pasos a realizar en el proyecto se hacen en equipo por lo que
hay que dividir a la clase en grupos de trabajo de maximo seis personas
por grupo:

1. Investigamos ; COMO SE PRODUCE Y SE COMERCIALIZA EL CHO-
COLATE?

Larealidad del comercio del cacao es un ejemplo de las relaciones comer-
ciales desiguales e injustas entre paises. Descubramos que hay detras.

- Dénde y quienes producen el cacao y en qué condiciones

- Quienes son los que transforman el cacao en productos como el cho-
colate y quienes consumen el cacao.

- Impacto enlos nifos y nifas y en el medioambiente de los paises pro-
ductos de cacao

- El valor, precio del cacao como se establece y como se reparte en la
cedena de produccion

- Quienes forman parte de la cadena de produccion del chocolate

Dy

Esta informacion servira para elaborar una presentacién utilizando la aplicacién o programa que
se seleccione (power-point, Prezi, PowToon, Mentimetery, Google drive, Canva...). Se presentara

en clase y se puede presentar a otras clases para concienciar.

2. LA DISTRIBUCION DEL VALOR DEL PRODUCTO

Detras de muchos de los alimentos y productos que compramos hay una historia de injusticia por-
gue para que este producto sea barato, alguien no ha ganado lo suficiente para vivir. Por ejemplo,
por coser balones en Pakistan los trabajadores ganan 0.40 euros/dia, aunque en los Ultimos 6 afios
este sueldo no ha aumentado, el precio del balon lo ha hecho un 40%. Pero no hay que irse tan
lejos. En el estado espanol la gran diferencia entre el precio en origen que se les paga alosy las
agricultoras o ganaderas y el precio que pagan las personas consumidoras el consumidor es gran-
de. Un/a agricultor/a puede recibir 15 céntimos por el mismo producto que luego se vende a 2€. A
costa de esta desigualdad otras personas en la cadena comercial se han enriquecido.

Observa con atencién laimagen de esta tableta de chocolate. En el reparto de una simple tableta
de chocolate de comercio convencional podemos ver que el productor/a solo obtiene entre el 3%y

el 5% de su valor definitivo en la venta.

Coste real de una tableta de chocolate

El chocolate puede ser un gran negocio, pero del coste de cada tableta, sélo una pequena parte va
alos agricultores y agricultoras, algunas de las personas mas pobres del mundo.
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Africa es la mayor regién productora de cacao con un 74%
de la produccion mundial, siendo el mayor productor Costa

de Marfil, pero no hay que irse tan lejos para cuestionarse

las normas que rigen los mercados. Si un/a pequeio/a pro-
ductor/a de cacao en Costa de Marfil no ve recompensado

su esfuerzo de forma justay equitativa, un/a productor/a de
tomates en Almeria se enfrenta al mismo problema.
https://www.elblogalternativo.com/2010/02/07/los-tomates-
del-campo-a-la-mesa-un-viaje-demasiado-caro

Se hacen dos tipos de grupo, unos seran del equipo del cho-
colate y otro del equipo del tomate. Cada equipo investigara
sobre larealidad de la cadena comercial y el camino que reco-
rren ambos productos, el cacao por un lado y el tomate por el
otro, desde su origen hasta que lo compras en tu supermerca-
do o fruteria.

Cada equipo realizard un mural virtual a través del uso de herramientas inte- J
ractivas como por ejemplo Stormboard que permite la elaboracién colaborativa

de tableros digitales, anadiendo notas e imagenes. Si no es posible la elabora-

cion del mural virtual o interactivo se creara uno “manual” en papel o cartulina.

Ten en cuenta que hay que distinguir entre productores de cacao y producto-

res de chocolate, a pesar de que el cacao se produce en los paises empobreci-

dos, se consume principalmente en los paises enriquecidos.... S6lo unas pocas

companias multinacionales dominan tanto la transformacién como la produc-

cion de chocolate.”

Nuestro sistema econémico se compone de 5 fases: extracciéon, produccién, distribucién, consumo
y residuos, pero nosotros como personas consumidoras sélo vemos los productos, como un tomate
o una tableta de chocolate, en las tiendas. Después de investigar la cadena de valor de ambos pro-
ductos hay que responder a las siguientes preguntas:

e ;por qué el tomate que compramos puede llegar a encarecerse tanto?

e Si productoras y consumidoras consideramos este precio abusivo ;quién o quiénes
crees que incrementan el coste?

e ;Por qué es tan importante un pago justo a los productores y productoras?

Una vez realizados ambos murales y contestadas las interrogantes se ponen en comun las conclu-
siones a las que se han llegado con la presentacién de los murales creados en torno al cacaoy al
tomate. El objetivo de esta puesta en comin es comparar ambos murales para:

Encontrar las diferencias y similitudes entre los retos y dificultades a los que se
enfrentan los y las pequenas productoras en nuestro sistema de mercado en los
paises empobrecidos y los paises enriquecidos.
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3.IMPACTO MEDIOAMBIENTAL DE LA PRODUCCION DEL CACAO
Deforestacion

Una de las principales causas de la deforestacién a nivel mundial es la agricultura, y el cacao es uno
de los productos basicos citados como uno de los principales contribuyentes. La degradacién fo-
restal del cacao es la principal causa de pérdida de bosques en paises como Costa de Marfil, y otros
como Cameruln parecen seguir el mismo camino.

Se lee el articulo LA DEFOBESTACI(')N DE BOSQUES PARA PLANTACIONES DE CACAOY LA
CADENA DE PRODUCCION. (Anexo)

Y enlos grupos de trabajo desarrollaran mapas conceptuales a través de alguna aplicacién para
definir: las causas y las consecuencias de la deforestacién en las personas y en el cambio climatico.

4.PONTE EN ACCION

Ante las cadenas de produccion injustas hay alternativas y una de ella es el comercio justo. Conoce
el consumo responsable y el comercio justo

Video comercio justo: Unete al Comercio Justo -Egin bat bidezko merkataritzarekin

https://www.youtube.com/watch?v=00aAiYiKRzI&t=19s

El sabor dulce del cacao
https://www.youtube.com/watch?v=Sre7_IpSNI

Video consumo responsable: GIH 12 | Ekoizpen eta kontsumo arduratsua

https://www.youtube.com/watch?v=4cXuOx|zZnw

Descubre como cambia la cadena de produccion y el pago por los productos a los productores y
productoras del comercio justo.

COMERCIO CONVENCIONAL COMERCIO JUSTO
™ Acopiada local [l —
l ] - Pequefo productor/
e | —
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Distribucion de los precios
PORCENTAJE DEL PRECIO FINAL

;Cuales son las diferencias entre el Comercio QUE SE LLEVA EL PRODUCTOR
Justo y el comercio convencional en cuestiones europapress.es

., . Eitslones El productor
de cadena de produccién y precio? oo recibe
:Qué aljceljnativas y ventajas vei:s que o'fr'ece el COMERCIO COMERCIO
comercio justo frente al comercio tradicional? JUSTO CONVENCIONAL

Para finalizar el proyecto se deberd exponer en
el centro las diferencias en cuanto al impacto en
las personas y en el medio ambiente a través de
dos tabletas de chocolate (se pueden hacer con
cartén, goma espuma o disefarlas digitalmente),
una de chocolate convencional y otra de comer-
cio justo. Se puede hacer una pequena investi-
gacion de los lugares donde se puede comprar
chocolate y productos de comercio justo en el m
barrio, pueblo o ciudad donde vivimos y estudia-

mos y difundir dicha informacién a través de un
catdlogo, un callejero...

© @europapress

Evaluacion:

De nadassirve llevar a cabo todas las actividades que conforman este proyecto colaborativo si no
se realiza una evaluacion final que nos informe del grado de consecucion de los objetivos propues-
tos. Por un lado, se establecen unos criterios de evaluacién generales con los que podamos saber
qué utilidad ha tenido el proyecto para que el alumnado consiga un aprendizaje significativo.

Estos criterios son:

Grupo:
EVALUACION BASTANTE ALGO POCO NADA

Son capaces de explicar
con sus propias
palabras que es el
Comercio Justo.

Comprenden que el
Comercio justono es
una ayudasinouna
actividad econémica
alternativa al comercio
convencional.

Entienden como el
sistema comercial y de
mercado imperante es
insostenible e injusto.

Entienden que

el consumo racional y
responsable es clave en
la calidad de vida de las
personas.




Por otro lado, el alumnado evaluari el proyecto, lo que servira para determinar si éste ha sido
interesante para ellos y les ha servido para adquirir mas facilmente los conocimientos, o por el
contrario necesita ser mejorado. La encuesta de evaluacién a cumplimentar por el alumnado de
cada grupo y estard compuesta por las preguntas siguientes:

Valoracion (1-10)

- He aprendido algo mas de lo que ya sabia con el desarrollo de este
proyecto

- Me ha interesado el tema que se ha trabajado en el proyecto

- Hemos cumplido con los objetivos que nos propusimos

- Las actividades que hemos desarrollado han sido las mas adecuadas
para llegar a nuestros objetivos.

- Se aprende mas con este tipo de actividades o con la forma clasica de
dar clase

- Hemos tenido la orientacién suficiente para la realizacién de las
actividades

¢Qué actividades del proyecto nos | ;Qué hemos hecho especialmente | ;Qué debemos mejorar?
han gustado mas? bien?




Por ultimo, una evaluacion entre los miembros de cada grupo en cuanto a criterios mas relaciona-
do con las competencias relacionales.

ha argumentado
sus opiniones y

ha escuchadoy
valorado las de los
demas para llegar
aun acuerdo que
sea bueno para
todos,

aveces sus
opinionesy ha
escuchadoy
valorado las de los
demas para llegar
aun acuerdo que
sea bueno para
todos.

ha valorado la

de los demas

para alcanzar un
acuerdo que sea
bueno para todos.

sus argumentos
por encima de
los demas sin dar
razones.

EXCELENTE SATISFACTORIO MEJORABLE INSUFICIENTE %
4 1

PARTICIPA- Siempre ha Ha presentado Ha hecho Apenas ha

CION GRUPAL | participado algunas aportaciones muy | aportado ni
de forma muy aportaciones pocas veces y ha valorado las de los
activa, aportando | y en ocasiones aceptado las de los | otros companferos
continuamente ha valorado las demds sinrazonar | con laintenciénde
y valorando lo deotrasconla suidoneidad o no. | obtener buenos
de los demas con intencion de resultados.
laintencién de obtener buenos
obtener buenos resultados.
resultados.

RESPONSABI- | Siempre ha La mayoriade Ha hecho sus Ha cumplido

LIDAD cumplido con sus las veces las ha obligaciones, sus obligaciones

COMPARTIDA | deberes, siempre | tenido que hacer. | aunque avecesse | muy pocas veces
los haexpuestoy | Casisiempre haga tarde pero otarde.No ha
defendido frente ha expuestoy normalmente no defendido sus
alos demas. defendido sus las ha explicado puntos de vista ni
Siempre ha aportacionesy y las criticas y ha aceptado las
aceptado criticasy | haaceptado las sugerencias de los | sugerencias de los
sugerencias. de los demas. demas, aunque las | demas

Casi siempre ha escuchen, no han
aceptado criticasy | influido enél.
sugerencias.

CALIDAD DE | Habilidades Los estudiantes Alguna habilidad Muy poca

LA INTERAC- | deliderazgoy muestran interés para interactuar, interaccion;

CION saber escuchar, se dan animadas se escucha con conversacion
conciencia de los discusiones atencién, alguna muy breve,
puntos de vistay centradasen la evidenciade algun estudiante
opiniones de los tarea discusiéon o esta distraido
demas planteamientode | desinteresado

alternativas

RESOLUCION | Cuando no Cuandono ha Enladiscrepancia | Cuando ha habido

DE ha estado de estado de acuerdo | apenasse ha discrepancias ha

CONFLICTOS | acuerdo siempre ha argumentado pronunciado ni querido ajustar

G
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LA DEFORESTACION DE BOSQUES
PARA PLANTACIONES DE CACAO
Y LA CADENA DE PRODUCCION.

El chocolate hace mas de 150 afios era como un simbolo de poder ya que los principales consu-
midores eran los privilegiados porque el precio era excesivo, aunque también la clase popular lo
consumia en momentos especiales. Actualmente se consumen unos 7 millones de toneladas de
cacao para hacer café y chocolate. Esto explica que las plantaciones de Cacao se hayan extendido
no solo por toda America sino por todo el mundo.

Debido a lainmensa demanda se cultiva Cacao en América (zona tropical), Africa Occidental (ma-
yor parte de la produccidn viene de aqui), y en paises asidticos como indonesia.

Tanta demanda necesita mucha oferta por ello han empezado ha haber cultivos ilegales en zonas
protegidas, deforestacion de selvas autéctonas para cambiarlas por plantaciones de cacao ,abuso
de productos quimicos como el glifosato que es venenoso y mata a todo tipo de plantas incluido las
del Cacao. Eso significa que el uso en grandes proporciones de herbicidas es perjudicial tanto para
el arbol que se quiere proteger de las malezas como para los agricultores si no se lleva la protec-
cion adecuada.

Deforestacion Costa de Marfil
Costa de Marfil es el pais niimero 1 en producciéon de Cacao y también uno de los paises que mas

selva virgen ha perdido con alrededor de un 90 %. El pais cuenta, no en vano, con 920.000 produc-
tores y unas 2,4 millones de hectareas dedicadas al cultivo de cacao.

lvory Coast’s deforestation

vory Coast’s plans to end deforestation face major hurdles as the country, the AFRICA
world's biggest cocoa producer, estimates 40 percent of its cocoa comes from
wrotected areas, providing livelihoods for hundreds of thousands of farmers, = [vory Coast

B Forest cover® [ Ivory Coast's National parks
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Any surface sized 1 hectare or more with a tree canopy density of at least 30 percent.
source: Mapkubs Forest,
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Si usamos Google maps en
vista satelital en Costa de
Marfil y Ghana encontrare-
mos miles de puntos dénde
se cultiva Cacao. Muchos
de ellos ilegales ya que se
instalan en un territorio del
que no son propietarios y
explotan los recursos a mas
no poder.

Imagen satelital de Costa de
Marfil. Todos esos puntos en
la selva son explotaciones de
Cacao

Enla 2 imagen se ve las zonas
deforestadas del Africa Occi-
dental en 2018.

WWEF en 2021 ha mencionado las mayores pérdidas en bosques
en el mundo son: la Amazonia, el Africa central e Indonesia. Curio-
samente en las 3 zonas se plantan Cacao. Esta puede ser una de las
causas de la deforestacion junto a la industria maderera, el terreno
agricolay la extraccién de aceite de palma.

La cadena de produccién del chocolate

Aqui tenéis una explicacién En la cadena de produccion del choco-
late o de otro producto que contienen cacao diferentes eslabones:
1 Agricultores locales (se dedican al cultivo de cacao ) luego se
transporta a cooperativas donde se limpian los granos, se prepara
para la exportacidon y luego se exporta a diferentes fabricas en
todo el mundo mayormente multinacionales como Nestlé y tam-
bién pequenas empresas.

Del precio del chocolate o café que compras la mayor parte va
hacia los intermediarios y una pequena parte se dedica al agricul-
tory a el cuidado de la naturaleza. Y aunque las multinacionales
pueden no ayudar a un cultivo responsable ya que son agricultores
externos a la empresa, pero deben ser responsables para un culti-
vo correcto sin esclavitud y dafos al medioambiente. Pero para ser
sinceros sin los agricultores de Cacao no existiria la industria del
chocolate y el café por ello se debe hacer todo lo posible para me-
jorar sus condiciones y la sostenibilidad. Incluso se podria repartir
de una forma mas justa.

Cere
1455

1 agricultores locales 2 inter-
mediarios 3 multinacionales
4Fdbricas en todo el mundo 5
tiendas.




Aunque se han hecho grandes esfuerzos
como el plan cocoa para mejorar las con-
dicionesy controlar mejor las produc-
ciones de cacao para que no procedan
de plantaciones ilegales y que no haya
esclavitud infantil en las plantaciones.
Este plan no ha dado el efecto espe-
rado en paises como Costa de Marfil
doénde sigue habiendo cacao ilegal en
zonas protegidas y una gran cantidad de
explotacién infantil. En Ghana al menos
las multinacionales saben de donde
procede el cacao gracias a un codigo gr
que lleva.

En conclusioén, la sobreexplotaciéon del
cacao en el mundo esta destruyendo

las selvas tropicales virgenes. Pero si se
cerraran todas las plantaciones miles

de personas estarian sin trabajo y no se
podria comer el rico chocolate. Para que
todo mejore hay que poner mas fuerza
en mejorar la cadena de produccién.

745 %

Cantidades en
ddlares americanos

por libra de peso urca s

Este es el porcentaje que se lleva cada uno de los eslabones
del café. Foto:quecafé.info

¢Porque son importantes las selvas para el cacao? Debido a que el cacao necesita lluvias y sin
bosques no hay precipitaciones. En Ghana la mala gestion de las plantaciones de cacao, el envejeci-
miento de los arboles (por el abuso de productos quimicos) y la sequia ha reducido la produccion.

Para contribuir a una mejor gestion de las plantaciones la organizacion neerlandesa Snv ayuda en
el oeste del pais en total 2000 campesinos con el objetivo de hacer las plantaciones mas modernas
y sostenibles. Para ello se han plantado 20000 arboles de Sombra y medio millén de arboles de

Cacao de manera sostenible.

O

N

O

) Do

'/,

0




